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Isidre Estévez

es del teatre -Comeme el coco,

negro, de La Cubana- fins al

cine -La nit americana, de Fran-

cois Truffaut-, als artistes els
agrada mostrar alld que se suposa que no
hem de veure, la realitat que s'amaga rere
la ficcid, les petites miseries quotidianes
que son l'altra cara del glamur. Com el tea-
tre o el cine, també I'art amaga una altra
cara. De portes enfora és un objecte gaire-
bé sagrat, que es veu perd no es toca i s'ad-
mira des de la distancia. El creador, men-
trestant, és una divinitat que camina entre
nosaltres, un ésser bohemi i despreocupat,
que viu en tallers o golfes i no té temps per
a preocupacions mundanes com ara pagar
la hipoteca o el rebut de la llum.

La realitat, Obviament, és una altra. Lart
és un negoci. Ho és per a qui el crea, que es-
pera vendre el que en definitiva no és més
que un producte al millor preu possible. | ho
és per a qui el compra, que espera fer una
inversio rendible. Paradoxalment, per molt
que l'obra d’art sigui el fruit d’'un artista que
I’ha concebut i realitzat, aquesta tindra una
vida completament deslliurada del seu cre-
ador. Per veure Comeme el coco, negro en
un escenari cal pagar I'entrada a La Cubana.
En canvi l'artista, que ha creat una obra es-
trictament personal i sovint amb les seves
propies mans, n‘abandona completament
el control un cop la ven.

Pep Agut (Terrassa, 1961), un dels crea-
dors intel-lectualment més inquiets del
nostre temps, fa evident aquestes parado-
xes a Hércules, un treball en qué ens mos-
tra que darrere del fet creatiu no hi ha
unes golfes bohémies sind un simple acord

A ‘Hércules especularitzant-se’ Pep Agut ens recorda que els herois no neixen sols, siné que es creen de
manera artificial per obtenir un benefici economic

legal entre dues parts, un contracte pel
qual I'artista entrega la seva obra al col-lec-
cionista a canvi d’'una serie de diners. Cre-
ador o0 no, en produir un producte tan es-
peculatiu com I'art I'artista es converteix
en primer lloc en un agent economic.
Apartada de qui I’ha creat i en mans del
propietari que I’ha adquirit, la peca s'en-
fronta a un procés durant el qual la seva
funcid artistica disminueix de manera
paral-lela a I'augment de la seva funcié

economica. L'obra d’art acaba convertida
en un producte cultural més, el valor del
qual no és tant artistic com comercial.
Agut fa servir I'escenografia habitual
d’'una exposicid: una vitrina de fusta i vidre,
un aire solemne que ens indica que alld
que hi ha conservat al seu interior és un bé
precios, important, fragil, que cal preser-
var amb cura. Pero a I'interior de la vitrina
no hi ha una peca d’art convencional sin6
les vuit pagines d’aquest contracte mer-

cantil, firmat per I'artista i el comprador.
Amb un minim d’elements, Agut fa una as-
tuta critica del mén de l'art. Quan entrem
en una galeria, qué és el que admirem?
;Obres d’art o simples artefactes econo-
mics? Admirem totes dues coses i per aixo
Hércules és a la vegada una obra d’art i un
contracte mercantil. Agut no esta dient res
de nou. Pero esta bé que, de tant en tant,
algu recordi les obvietats que insistim a no
voler veure. #



